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Instructions to the candidate: 

1. There are 4 sections in the question paper. Write each section on separate page. 

2. All Sections are compulsory. 

3. Figures to the right indicate full marks. 

4. Draw a well labelled diagram wherever necessary.     

                        

                                                              Section A 

Q1) Write Short Note any 3......                                                                             15 marks  

1 Discuss classification of market. 

    बाजारपेठेच्या प्रकाराांचे िर्ीकरण द्या. 

2. Illustrate product life cycle. 

   िसू्त जीिन चक्र  सविस्तर  करा. 

3. Explain Various Types of Middleman.  

      मध्यस्थाांच्या  विविध प्रकाराांचे िणणन करा.  

4.  Discuss the methods of sales promotions. 

विक्रय िृद्धी च्या विविध  पद्धती ांची चचाण करा.    

5. Differentiate between marketing and selling. 

 विपणन आवण विक्री यामधील फरक स्पष्ठ करा.  

           

                                                                      Section B 

Q2) Answer the Following Questions in 50 words each (any 3)                .. 15 marks... 

1.  Illustrate the elements of the product mix. 

   िसू्त वमश्र चे विविध घटक स्पष्ट करा. 

2. Discuss the modes of transportation. 

 िाहतुकीच्या पद्धती ांिर चचाण करा. 
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3. State the importance of marketing.  

 विपणनाचे महत्व स्पष्ट करा. 

 4.Prepare a chart of product mix of any one company 

कोणत्याही एका कां पनीच्या उत्पादनाच्या “िसू्त वमश्रण” चा तक्ता तयार करा. 

5. Illustrate various types of Packing material used for packing a product. 

  िासू्तच्या पॅवकां र् साठी िापरल्ा जाणारी  विविध साधने (material) साांर्ा. 

Section C 

Q3) Answer the following Questions in 200 words each (any2 ) ....                        20 marks 

1. Describe the factors affecting the Price.   

वकमतीिर पररणाम करणाऱ्या घटकाांचे िणणन करा. 

2 Discuss the elements of the promotion mix.  

  विक्रय िृद्धी  वमश्रणाच्या घटकाांची चचाण करा. 

3 Explain product management. 

  “िसू्त व्यिस्थापन” स्पष्ट करा. 

4.  Illustrate external and Internal marketing environmental factors.  

    विपणन पयाणिरणािर पररणाम करणाऱ्या बाह्य  आवण अांतर्णत घटकाांची चचाण करा.  

                                                                   

Section D 

 Q4) Answer the Following Question in 300 words.... (any one) 20 Marks..  

1.  Define the term market segmentation. Discuss various bases for market segmentation 

with the help of diagram.  

“बाजारपेठ विभार्णी” या शब्दाची व्याख्या करा. आकृतीच्या साहाय्याने बाजारपेठ विभार्णीच्या विविध 

आधाराांची चचाण करा. 

 2.    Define the term marketing. Discuss the functions of marketing. 

 “विपणन” या शब्दाची व्याख्या द्या . विपणनाच्या कायाांची चचाण करा. 

 
 
 
 
 

 

 

 

 


